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PREDMLUVA

Diplomni seminaf je osobnim pohledem autora na
téma obchodnich staveb v architekture.

A pro¢ vlastné obchod? Jelikoz preddiplom navazuje na diplom
a pripravuje tak ornou pudu pro dalsi préci, bylo zapotrebi se rozhodnout
pro urcité téma. Béhem studii jsem mél mozZnost si vyzkouset navrhnout
vétsinu staveb, avSak s nékterymi stale Zadnou zkuSenost nemam, proto
jsem vyeliminoval vsechny jiz vyzkousené a z téch par zbylych témat jsem
se rozhodl pro stavby obchodni, doposud mnou nenavrhované. Aneb proc
to délat jednoduse, kdyz to Ize tak slozZité, Ze? A o tom preci akademicka
plda je, zkouset a ucit se, neZ budeme vhozeni do opravdového kolobéhu
Zivota architekta.

CiL PRACE

JelikoZ na téma nahlizim hodné obecné, je mym
cilem vypracovat obecny podklad, a to jak
z pohledu architektury, tak i urbanismu.



OBCHODNI
STAVBY

Obchod (nadkup a prodej) neboli komerce pochazi z latinského
»,commercium“ (cum - spolu, merx - zbozi). Obchodovani je lidska Cinnost,
spocivajici ve sméné zboZi nebo sluzeb za penize, Ci jiné zbozi a sluzby (vy-
ménny obchod). Pfedmétem obchodu je dohoda prodavajiciho a kupujiciho
na zakladé zdkona nabidky a poptavky, z ¢ehoz vznika vysledna cena zbozi.
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T'YPY OBCHODNICH STAVEB
Trzisté (1)
Je verejny obchodni prostor. Trhy se konaji napf. na nameéstich (pro-

najem ploch/stankd). Specializovana trzisté se postupem casu pretvorila na
samostatné Casto zastreSené trznice.

Trznice (2)

Je obvykle samostatna budova, ktera je navrzena a vybavena pro
konani trhd. Casto se jedna o budovu se zastresenim jakozto vhodné misto
pro maloobchodni ,stédnkarskou” Cinnost.

Obchodni pasaz (3)

Je typ obchodni budovy, kterd je tvorena po cesté a slouzi jako
propojeni a rozsifeni méstské uli¢ni sité. Mdze se jednat o celou budovu i
pouze zastreSenou obchodni ulici.

Obchodni diim (4)

Je tvoren maloobchody. Déli se na plnosortimentni a specializova-
né. Situované jsou nejcastéji v centrech. Zasobovani se fesi sklady mimo
budovu. Potraviny jsou obvykle v 1NP, v ndvaznosti pak restaurace, ale ta je
primarné v nejvyssim podlazi s vyhledem. Nepotraviny jsou pak nejcastéji
ve vyssich podlazi.

Nakupni park (5)

Je obchodni zéna Casto pridruzend k hypermarketu ¢i supermarke-
tu. Ma nékolik nezavislych prodejen a kazda nezavisle feSeny vstup i zéso-
bovani ze spolecného parkovisté.

Obchodni centrum (6)

Je budova (soustava budov) zahrnujici obchodni, stravovaci, kul-
turni i spolecensko-zabavni funkce, aby zakaznik zlstal uvnitr co nejdéle.
Jednotlivé obchody jsou propojeny spole¢nou pasazi, tvofici umélé vnitrni
prostredi napodobujici verejny prostor. Kazdy obchod funguje jako samo-
statnd jednotka.
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OBCHODNICH STAVEB

7. stol. pf.n.l.
Lydiane zacali stavét prvni obchody.
V Ciné dokonce fungoval obchodni

7000 pr.n.l.

ZaloZzeni mésta Catal HlyUk jako
obchodniho mésta na kfizovatce
cest.

https://www.researc hqa[e net/figure/Plan-of-the-Neolithic-site-of-Catal-

fetézec.

1500 pf.n.l.
Obchodni mésto Théby poradajici
trhy.

hebes-Egypt-
-This-figure-is-one-of-the-figurative-presentations_figl_326894381

OBCHODNICH MECHANISMU

-Hueyuek-Mellaart-1975-fig-44_fig6_316981283

Kdysi hodné davno pr.n.l.
Na pocatku fungoval vyménny
obchod. Nejstarsi formou platby byla
zvirata jako velbloudi, kravy a ovce.

3000 pr.n.l.

Novd ména v Mezipotamii ve formé
Sekelu - jednotka hmotnosti a mény.

2500-500 pr.n.l.

Vynalez Abakusu, ¢inského pocitadla.

S5SNI

.,__"‘
1352964708

https://www.researchgate.net/figure/Abacus-The-First-Computer-1_
figl_333130675

1323 pf.n.l.

manekynd.

p

https://en.wikipedia.org/wiki/Sheke

https:/

Prvni zndmé pouziti drevénych

/www.flickr.com/photos/I fcsitoois\*ortitoidrmkichcapi



110 n.l.
Trajansky trh byl prvnim velkym

nakupnim centrem. Bylo v ném pres
150 obchodd, uradl a rlznych dilen.

400 pr.n.l.

Ve starovékém Recku se obchodovalo
na agorach, které spojovaly trzisté

s vefejnym férem.

1514

a s prodejnimi pulty.

Stredovék
Trzisté jako obCanské centrum.
Nahlizené jako ob¢anska vybavenost.

- = - Ay = .
ttps://robert_p_a.artstation.com/projects/30zOR]

Palazzo di Raffaello v Rimé od
Bramanteho s uzamykatelnymi
obchodnimi kdjemi v parteru

BN ; Sl

http://www.valtervannelli it/caaidUaffael\o/casaidUaffaeHo htm

Rané 17 stol.
S rozvojem obchodu v Evropé rostou
velikostné i poctem obchodni stavby.

1786
1566-68 Prvni arkady a pasaze pouzity v PafiZi
Royal Exchange v Londyné postaveny na Galeries de Bois a rozvoj dalSich
jako komer¢ni centrum. obchodnich pasazi.

| i
T

https://en w\k\pedia.org/wiki/RoyaLExchange_iondon

806 n.l.

Prvni pouziti papirovych penéz Jiaozi

v Ciné.

https://en.wikipedia.org/wiki/Jiaozi_(currency)
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1793
Prvni médni magazin ,Magasin de
nouveauté” v Parizi.

AT GRAND_COLBERT

Une des premitres maisons de confiance de Paris.

MAGASIN DE NOUVEAUTES

2, rue: Fivienne, et 6, rue Neuve-des-Petils-Champs.

La Malson da GRAND m—-_t.:-_«-: réputation justcment acquise de pre-
midee Maison de COS » preventr o
“Hile vient cq—o-‘::‘“-—n-:'.-"—a-l'- imeens un nesvenn cholx rtavarlé de confee-
“u-"..““..."._':."-:ﬁu"‘-_..a.m Ies Chilen frangals lalne ot cachemire par, -
e B o pins 4o $500 Chilcs pairans noutcaus, produit de scs métlers, qul

vieat die recevolr plas de 9,000
senun o vendas AU PRIX D FABRIQUE.

https://www.histoires-de-paris.f/magasin-nouveautes-grand-colbert/

1642
Prvni kalkula¢ka ,,Pascalina” Prelom 18.-19. stol.
ovladana mechanismem slozenych Rozsifeni pouZiti papirovych penéz/

z ozubenych kolecek. bankovek v Evropé.
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prifhoss’) et f e
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https://mobygeek.com/features/worlds-first-mechanical-calculator-blaise- https://www.historyisfun.org/exhibitions/collections-and-exhibitions/york-
-pascal-11183 town-victory-center-galleries/colonial-paper-money/



1859

Prvni moderni obchodni fetézec
Great Atlantic and Pacific Tea Co.
v New Yorku.

1892-95
Prvni patenty na eskalatory a jejich
1852 instalace v Londynském obchodé
Prvni obchodni ddm Au Bon Marché Harrod's. Vyvoj eskalatoru je pevné
v Pafii spjat s vyvojem obchodnich staveb.

1890-1920

Usvit obchodnich dom(. Toto obdobi
oznacuje prechod od maloobchodu
k obchodnim domdm.

https://www.cibsejournal.com/general/hall-of-fame-harrods-escalator-hall-
-refurbishment/

1800 1857 1870-79 1889

Prvni pouziti pozarniho systému Prvni vytahy pouzité v obchodnich Pokusy o komfortni chlazeni Chladici potrubi jako technicka

sprinklerd. domech v New Yorku od OTIS. pousténim vzduchu pres chladici infrastruktura ve vétSim méstském
1824 ' = trubky v mnoha budovach ve Francii méfitku podobné jako teplovod.

Koncept fixnich cenovek. a Anglii.

] T |5 .
https://b\ogs.scwent\f\camer\can.com/aotesrfmm—therarch\ve/ho\drthe— § A
-elevator-how-otis-s-early-systems-worked/ ;-

3 ol |
e - > . a
http://www.douglas-self.com/MUSEUM/POWER/refrignet/refrignet.htm

1842

Prvni ideje o klimatizovani a chlazeni 1883 1899

mést. Navrh Johna Gorrie na chlazeni Prvni mechanické pokladna Prvni chladici systém v nemocnici,
mest. vynalezce Jamese Ritty. ktery dokdzal i odvih¢ovat vzduch.

https://www.historyofinformation.com/detail.php?id=519
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1919
Prvni klimatizovany obchodni dlim
Abraham and Strauss v New Yorku.

TR

1930
Oteviraji se prvni supermarkety
a objevuje se koncept samoobsluhy.
Napf. King Kullen v New Yorku.

u‘_" ﬂ

ttps Twww.qchron. com/qboro/\ ' X ullen-|
-supermarket/article_71e7d4e9- aed4-584d-a7af-915158f0a325.html

1922

Prvni planované priméstské
regionalni ndkupni centrum, kde se
mohli ubytovat zékaznici prijizdéjici
autem ,Country club Plaza“

v Kansasu.

019/12/26/the-country-club-p| aa-t e:na-
tions-first-outdoor-shopping-mall/

1900
Prvni prototyp eskalatoru od firmy
OTIS na pafizském expu.

>, . 4 :
http://www.elevatorbobs-elevator-pics.com/images2/Escalators/Note-
worthy/escnote115.jpg

1904
Prvni verejna budova s chladicim
systémem kapitol v Missouri.

20

1905

tps://en.wikipedia.org/wiki/Missouri_State_Capitol

Funk¢ni klimatizace jako komplexni
systém Upravy vzduchu.

1906
OTIS patent eskalatoru.

https://engmeere.

thyssenkrupp.com/die-wundersame-welt-der-rolltreppe/

1909

Selfridge redefinuje obchodnictvi

z bézné potreby na aktivitu plsobici
na nase smysly. Psychologie
obchodu otevird mysl k penézenkam

z&kaznika.

1920

Prvni radoby kreditni karty ,charge
card”, které dovolily uzivateli zaplatit
za zbozi bez nutnosti si odbihat do
banky a mésitné bezdrocné splacet.
Pro jednotlivé obchody.

NOLD NI e

https://www.mybanktracker.com/news/2012/12/14/history-credit-cards

1922

~Batovské ceny”, kdy Batu napadlo,

1937

Vznikaji prvni pojizdné nakupni

kosiky.

Ze z kazdé celé bankovky vrati

desetnik nebo korunu nebo 10 korun.

9.90 zni Iépe jak 10 korun.

il I
ttps://www.cbsnews.com/news/a ac-the-first-shopping-cart/

Tendence eliminovat okna

1938

v obchodnich prostorach a vytvoreni
umélého prostredi ke zvyseni
prodejnosti.

1946
Stabilni oteviraci doba (7-21 hod.),

ktera byla v té dobé bezprecedentni.
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1950

Klimatizace zédsadnim zplsobem
ovliviiuje vyvoj a podobu moderniho

obchodu.

1956

Obchodni stredisko Southdale jako
prvni obchodni centrum, které
vytvari pIné kontrolované vnitini
prostredi.

The,.
Guardlan

tps.//wwt guar\an com/cities/2015/may/0b/southdale-center-ameri-
ca-first-shopping-mall-history-cities-50-buildings

1957

Prvni bezcelni obchod, ktery nelctuje
mistni ani statni dané na zbozi na
letiSti Shannon v Irsku.

desequence 2

1962

Prvni nadnarodni fetézec velkych
diskontnich obchodnich center
WalMart.

Hups.//corporate walmart Com/agoul/!\story

1948

Objevuji se nazory, ze zadna
obchodni stavba nem{ze fungovat Ci
i existovat bez klimatizace.

1949

1950
Prvni univerzalni kreditni karty pro
pouZziti v rlznych obchodech.

V “T\ GREI::ITGAHD_/—T‘KE

EXPIRES APRIL 30, 1959 I
~~~~~~ EIESCLLIRELIR

SMITH

https://time.com/4512375/first-credit-card/

Prvni crisscross typ eskalatoru od
OTIS. Usporadani eskalatoru tak, aby
konec jednoho ramene byl na drovni
nastupu opacného sméru

Https://www.northemar(h\tecture.us/\nter\ordeswgners/arrangementrofr
-escalators.html
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60. léta 1970

Prvni bankomaty.

Vynalezena prvni mechanicka
pokladna pohanéna elektfinou.

https://www.catawiki.com/en/l/7246531-old-cash-register-ca-1960

70. léta

Vynalezena prvni elektronicka
pokladna, ktera dovolila
zaznamenavat transakce na Uctenky
a zaroven porizovat kopie jako
podklad pro inventury.

https://mediaspacelondon.tumblr.com/post/53921875501/electrical-deci-
mal-cash-register-c-1970-c-science

https //Samoag\ba\news com/today-in-history-september-2-1969-the-first-
-automatic-teller-machine-in-the-united-states-is-installed-2/

1974
Vznik ¢arovych kada.

I97'—| BARCGDR scANNED

https //CZ.pmterest.com/pm/24653623304966772/
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1992

Megaobchodni centrum ,The
Mall of America” v Minnesoté.
Dnes prekonané pouze asijskymi
megaobchody.

-of-america/

Prelom 20./21. stol.
Vystavba velkych obchodnik staveb
u nas na okrajich vétsich mést bez

kontextu.

2011

Ustupuje trend supervelkych
obchodnich center. Lidé jsou jimi
presyceni a pomalu se vraci k oblibé
mensi specializované obchody

s kvalitnéjsim zbozim.

1975
Prvni optické skenery na pokladnach.

1994

Vzniklo online nakupovani. Prvni
objedndvky online byly provedeny na

pizzu.

1997

84 % obchodnich budov
klimatizovano.

Netscape Navigator aw

Wolcono_| What's New [ what's Cood |_Questions || Net Search | Wet Directory

Versit
Copyright € 1994 Wetscape Commurications Corporation,
Allghts reserved

This software is subject to the Ecense agreement set fosthinthe LIcENsE fle
Please read and agree to all terms before wsing tis sofiware.

https://medium.com/@Kkapil.vit.bansal/believe-it-or-not-but-pizza-hut-sold-
-its-first-pizza-online-before-amazon-sold-its-first-book-96d69e26ecae

24

2000
Online nakupovani roste. Polovina
nakupl provadéna online.

21. stol.

Pfichodem nynéjsiho stoleti je technologicky spjat s rozvojem umélé
inteligence a vyzkumem jejiho vyuziti v rliznych odvétvi, tedy

i v obchodovani. Mozné vyuziti je Siroké: pfedvidani vyvoje akcii,
automatické rozpoznavani tvari, diky kterému jsou mozné obchody bez
obsluhy, cileny marketing, jenz nés pri prohlizeni internetu mize désit,
prohlizec vi, co sledujeme a nabizi nam podle toho produkty/reklamy,
a nebo moznost stanovovani vhodné vyse cen a aktualizace cenovek
v redlném case, coz z obchodu mlze udélat mensi akciovku, kde ceny
klesaji a stoupaji dle nabidky a potfeby reagujic tak na trh. Tento koncept
v jednodussi formé bez umélé inteligence pouziva napf. brnénska
hospldka ,Pivni burza“.
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OBCHODNI
MECHANISMY

~Mechanism - MentalIni, fyzicky nebo chemicky proces.”

Obchodnimi mechanismy rozumime vsechny funkéni hmotné i ne-
hmotné systémy, bez kterych by obchod tak jak jej zndme nemohl vibec
vzniknout a fungovat. Tyto systémy se ve vétsiné pripadd vyvijeli/ji spolu
s vyvojem typd obchodnich staveb. Do jisté miry se ovliviuji navzajem.

Pro lepsi orientaci v tématu jsem rozdélil kapitolu na 2 ¢3sti, tato
kapitola pojednava o vybranych hmotnych prvcich a ndsledujici vybranymi
nehmotnymi, kterou jsem nazval ,Psychologie obchodu”, zabyvajici se me-
chanismy, které cili na nas jako lidi.
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Harvard design school guide to shopping

ESKALATOR

Vynélez eskalatoru zésadné ovlivnil vyvoj a podobu obchodd.

Oproti vytahdm, které jsou limitovany poctem
osob, nabizi plynuly pohyb osob mezi podlazimi,
mezi kterymi stird hranice a vytvafri tak
kontinualné plynouci , bezpodlazni“ vertikalni
prostor.

Eskalatory, nabizejic komfort a mobilitu, se tak staly nedilnou sou-
casti vétsich obchodnich staveb a ovlivnily i architekturu a zptisoby navrho-
vani riznych typologickych druhl staveb.

Alternativni formou je eskalator pohybujici se v roviné i nakloné-
né roviné tzv. ,travelator”, ktery se vyuziva nejcastéji na letistich, aby lidé
nemuseli tahat téZka zavazadla pri pohybu budovou a pro zvyseni komfortu.

29
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Harvard design school guide to shopping

KLIMATIZACE

S jejim prichodem ziskal Clovék kontrolu nad
vnitrnim prostredim a potreba Cerstvého vzduchu
a dostatku pfirozeného svétla ustoupila.

Obchody by bez klimatizace nikdy nemohly dosahnout svého pl-
ného potencialu. Diky ni je mozno stavét obchody bez oken, uzaviené, od-
loucené od verejného prostoru, s vlastnim umélym prostredim podporujicim
chut nakupovat.

Se zvysujicimi se hloubkami a velikostmi interiérd se ¢lovék ztraci
v bludisti obchodnich prostor, které tak jiz neslouZi pouze k obchodovani,
ale i k dals$im spolecensko-zabavnim funkcim udrzujici ¢lovéka zabaveného.
Clovék tak ztréci pojem o ¢ase, a o to pfeci majiteldim jde, aby lidé naku-
povali a neodchézeli. Vice ¢asu v obchodé znamena vice nakupovani, vice
sanci ke zlakani, vice penéz.
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OSVETLENI

S vyvojem umelého osvétleni, které dokaze
imitovat teplotu a silu denniho svétla, se zakonité
prodlouzila oteviraci doba.

S dnesnimi systémy je dokonce mozné nechat regulovat osvétleni
automatickym systémem, ktery mizZe imitovat teplotu méniciho se venkov-
niho osvétleni, anebo zcela uméle po celou oteviraci dobu nechat zapnuté
osvétleni imitujici den, s tim Ze pak ztracime pojem o ¢ase. Podobné jako
funguji kasina bez denniho osvétlent.
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https://forbes (z/vezmurzbozrarjdrvyzkouseI\—Jsme—nakupovnirbdou(nostiv—amazon—go/

PENIZE a PLATBA

Budoucnosti obchodu je nakupovani

bez pokladen. Avsak kvili vyssi investici

a nedokonalosti technologii se jesté nejakou chvili
budeme setkavat s realnymi pokladnimi.

S vyvojem kreditnich karet, pokladen, bankomatd, pocitacd, op-
tickych zafizeni, riznych Ctecek a s nedostatkem personélu jsme ve stadiu,
kdy jiz funguji samoobsluzné pokladny ¢i ru¢ni ¢tecky ¢arovych kodd, ktery-
mi si zékaznik skenuje zboZi pfi vkladani do kosiku a na konci ndkupu pou-
ze zaplati findini ¢astku. Nékteré obchody dokonce dovoluji pouZit viastni
smartphone s aplikaci jako ndhrada za ctecku.

Dalsim zajimavym feSenim jsou inteligentni etikety RFID, které
dovoluji skenovani celého nakupu najednou. To je mozné za pomoci bez-
dratové komunikace mezi etiketami a CtecCkou, a tak postaci, aby byl nakup
pouze v blizkosti cteciho zarizeni.

Nékomu se to mize zdat jako revolucni feseni, avsak opak je prav-
dou. S mozZnosti platby mobilem skrze NFT ¢i riznych aplikaci jsou revo-
luci tzv. ,Just walk out” obchody, se kterymi prisel Amazon. PFi vstupu do
obchodu si zapnete aplikaci na mobilu, ktera vygeneruje QR kdd, aplikace
komunikuje s internim systémem obchodu, aby nam bylo prifazeno sprav-
né zbozi. PokroCily systém kamer s ucici se umélou inteligenci nas sleduje
a zaznamenava, co jsme si dali do tasky, batohu Ci kabelky, a na konci pouze
projdeme platebni branou bez vytahnuti mobilu. Nynéjsi nevyhodou je vsak
cena a Ul, ktera pri u¢eni mizZe délat chyby. Nejblizsi bezpokladni systémy
provozuji obchody Decathlon a némecky retézec Aldi Nord.
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»REPLASCAPE"“

Technologicky vylepsena vytvorfena umela vnitrni
krajina je z Casti realna a z ¢asti uméla, aby

bylo vytvoreno optimalni prostredi k otevirani
penézenek zakaznikd.

S tim, jak je ¢lovék v obchodech usmérrniovan, aby se citil dobre
a spokojené nakupoval, nestaci jen vytvorit kontrolovatelné umélé vnitini
prostiedi za pomoci klimatizace, ale také vnitini prostory, které maji blizko
verejnému prostoru a pfirodé. Vznika tedy uméle vytvorena krajina, ktera
autenticky mimikuje verejné prostranstvi a pfirodu.
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PSYCHOLOGIE
OBCHODU

Cést psychologie, zabyvajici se obchodem, mapuje ndm nejvice
neznamy aspekt, a to nas. Vyuziva psychoanalyzy, motivacni analyzy, cilo-
vych skupin ¢i etnografickych vyzkumd k dosazeni co nejvyssi prodejnosti
a zisku. Tim se stala psychologie ¢lovéka jednim z nastroji modernizace
a mechanismem pro tvorbu obsahu a ovliviovani mas. Toho se vyuziva ne-
jenom v obchodovani, ale ve své podstaté vSude.

Nejenom ze se nakupovani misi do vSech ostatnich aktivit, ale vSe
se misi s nakupovanim, které je potfebou/nutnosti/ob¢anskou vybavenosti.
Nakupovani je soucasti nasi existence a jednou z mala verejnych aktivit,
ktera nas spojuje jako lidské bytosti a ktera nas vytahne ven uskutecnit
néjaké ty socialni interakce. Bez obchodu se dnes jiz neobejde vibec nikdo.
Nakupovani je prostrednikem ekonomiky promitajici se do prostord, staveb,
mést, aktivit i nasich zivotd.
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BLACK FRIDAY

Lidi funguji na slevy, predevsim na ty velké
a koncentrované ve forme napr. Black Friday,
ktery Cesti obchodnici zkazili.

U nas se jedna spise o internetovy prodej. Obchodnici cilené zve-
daji ceny po malych castkach a pak zlevriuji o radoby vice % nez obvykle.

V USA funguje Black Friday jeden den v roce, tak jak ma, ale u nas i 5 dni.
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BLUDISTE

Funguje v samotném rozmisténi regall a typd
zbozi lakajici ¢lovéka na rlizné akce a potreby.
Cim delsi cesta k nejpotiebnéjsim vécem, tim
vetsi Sance, ze nas samotné zbozi Ci slevy zlakaji.
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https://mediagram.cz/wp-content/uploads/2014/05/jak-vznika-skupina-2.jpg

CILOVA SKUPINA

Pri navrhovani hraje dllezitou roli psychologie

a zamerovani se na spravnou klientelu, bavime se
tedy o psychologii cilovych skupin, ktera zasadné
ovliviiuje podobu obchodd.

Obecné je nakupovani vice spojovdno se Zenami. Jak z pohledu
statistického (Zeny nakupuji vice nez muzi), tak i z pohledu abstraktniho,
podle kterého se nakupovani bere spise jako Zenska cCinnost. Obchod se tak
vZdy pfizplsoboval a reagoval na zmény Zivnotniho stylu Zen, a naopak.
S tim souvisi pouzivani vyloh (nejastéji s manekyny a oblecenim) a rozsire-
ni velkych reklam a billboard( jako lékadlo a past. Avsak s postupem casu
0 sebe muzi pecuji stale vice a tento rozdil se stira.
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SOUCASNOST

Jesté v 80. letech vznikaly obchodni stavby predevsim v centrech
mést. To se zménilo v 90. letech, kdy se zalaly pfesouvat mimo mésta, bez
nutnosti navrhovat tvar v kontextu mésta. Z obchodnich center se staly
spise unifikované kontejnery nezli architektura. Béhem této doby si Ceska
republika prosla velmi rychlymi proménami stylu nakupovani.

Opozdéné, ale preci, se zacal trend u nas dotahovat na zahranici,
kde se velké obchodni stavby zacaly stavét zpét uvnitf mést, avsak Casto
nerespektujic zastavbu. Proto je zapotrebi, aby se developefi obraceli na
zkuSené architekty a vznikaly stavby podporujic zZivé mésto.

Obecna ceskd natura funguje na slevy, ale postupné se stredni
tfida opét zacind zamérovat na kvalitu a mensi obchody. Kdyz pfijedu za
rodi¢i na malomésto (cca 10 000 obyvatel), vzdy radéji podpofim maly lo-
kalni podnik s kvalitnim zboZim ¢i trhy, které navstévuje stale vice a vice
lidi, coz je do velké miry také ovlivnéno socialnim distancem zplsobenym
koronavirem.
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Tab. €. 1 Osoby nakupujici na internetu (%)

rok

2007

2008

2009

2010

2011

2012

2013

2014

2015

2016

2017

2018

celkem 16+

15

21

22

25

28

31

34

39

42

44

52
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https://www.czso.cz/csu/czso/maloobchos

INTERNET

Internet mizeme v dnesni dobé povaZovat za nutnou soucast vy-
bavenosti mést (v roce 2018 mélo internet 81 % domacnosti), jeho moznos-
ti se neustéle rozsituji. Pres internet mizeme nakupovat, vyfizovat rizné
sluzby, komunikovat. Klasickd obCanska vybavenost oproti tomu lehce zao-
stava a ztraci na své dilezitosti. A jelikoz obchody jsou vybavenosti, kterd je
timto taktéz ovlivnéna, musi obchodni stavby reagovat a pfizpisobovat se
zménam, které se stavaji béznou soucasti Zivota S rozsifujicimi se interne-
tovymi sluzbami a e-shopy se snizuji poZadavky na velikosti ploch prodejen,
celkové na vyuZiti prodejnich ploch.

Navyseni internetového prodeje se kontinualné
zveda, avsSak nijak zavratnym tempem. Vyjimkou
je nynéjsi pandemie, pri které trzby a vyuziti
nakupu po internetu vzrostlo % nejvice.

Kamenné obchody se prizptsobily velice dobre, z prodejen si vy-
tvofily vydejny a prfi navstévé nas jesté mohou zlakat koupit néco dalsiho
a klidné uz i bez slevy. Nazory, Ze fyzické obchody zaniknou tplné a bude se
nakupovat jen po internetu, jsou stale zatim jen hudbou budoucnosti,
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Prvni rok s covidem
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Prezentace z tiskové konference - https://www.czso.cz/csu/czso/epidemie-covid-19-zasahla-maloobchod-ve-trech-vinach

Finsko
Estonsko
Irsko
Némecko
Belgie
Dansko
Polsko

Litva
Holandsko
Rumunsko
Svédsko
LotySska
EUZ7
Rakousko
Francie
Ceska republika
Madarsko
Lucembursko
Kypr
Slovensko
Chorvatsko
Recko
Portugalsko
Spanélsko
Malta

Italie
Slovinsko
Bulharsko

Nasledujici palrok
3/2021 - 8/2021

I 5.1

I 121
I 0.2

- 37

I 6.5

I &7
I .7
I 18,0
I 53

KORONAVIRUS

,Pandemie” zasdhla maloobchod ve tfech vindch. Protipandemic-
ka opatreni dopadla nejvice na prodej oble¢eni a obuvi, @ naopak z toho
nejvice téZil internetovy prodej. PfestoZe internetovy prodej roste neustale,
od brezna do kvétna 2020 byl zaznamenan vyrazny nardst vyuZiti prodeje
online oproti roku 2019, a to aZ 0 50 %.

Aktualné se maloobchodni trzby v porovnani se
stejnym mésicem loriského roku zvysily o 3,4 %.
Rostly trzby ve vSech nepotravinovych sektorech,
Coz znamena, ze se ekonomika obchodu vraci do
normalu jako pred pandemii.

V grafu je mozné vidét klesani trzeb a aktuaini rist, ktery ovsem
stéle nedosahuje EU priméru.
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o
https://www.e15.cz/

y-trend-umelecke-galerie-v-obchodnich-centrech-1004401

OBCHODNI GALERIE

Nakupovani dnes neni jen o porizovani véci, ale i o zazitku. Ob-
chodni centra se nas snazi nalakat dovnitr a udrzet uvnitf vsemi moznymi
zpUsoby. Prijemnym umélym prostredim, pocitem bezpeci, pfidavnymi spo-
lecensko-zabavnimi funkcemi. Jednou z nich je presun a poradani umélec-
kych vystav v pasazich obchodnich staveb.

Obchody vystavami a jinymi atrakcemi lakaji vice
lidi a pri nakupovani jako potrebé/nutnosti, pauze
mezi nakupy Ci pri prochdzeni nam mohou doprat
i trochu kulturniho vyziti. AvSak sama vystava
musi stat za to. Vystava bude vzdy hodnotnéjsi

v prostorach, které jsou pro to navrzeny.
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Z infografiky je patrné, ze v evropském standardu
si stojime relativné dobre. Potreba obchodnich
ploch kamennych prodejen se neustale zmensuje
a i kdyz se ndm mize zdat srovnani s Cinou jako
vtip, méli bychom se v ramci velikosti obchodnich
ploch vice priblizit Rusku.
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OBCHODNI VEREJNY PROSTOR

Obchodni stavby tvori zvlastni typ verejného
prostoru, ktery sice je verejnym prostorem, ale ne
verejnym prostranstvim. Jedna se o poloverejny
prostor nékdy oznacovany jako kvaziverejny.

Kvaziverejny prostor, ve formé atrii, nakupnich galerii a obchod-
nich pasazi, se chova jako verejny, jejich pristupnost a vyuZivani je vsak
omezeno urcitym radem, ktery si nastavuje majitel. Funguje zde napr. ¢a-
sovy rezim, tedy je otevfen po urcitou oteviraci dobu. Nékteré Cinnosti jsou
zde zakazané. Prostor je hlidany a spravovany bezpecnostnimi slozkami/
hlidaci, ktefi nds mohou pfi nedodrZovani radu vyhostit. Na verejném pro-
stranstvi si mdzu Cist, trévit ¢as tak, jak chci, to zde ale neni moZné. Kva-
ziverejny prostor nelze obyvat jako verejné prostranstvi, dokonce je to pro
majitele i neZadouci. Ten olekava konzumaci vseho, co nabizi.

Tyto prostory, pokud jsou spatné navrzené, maji velky negativni
vliv na samotné mésto. Lidé zde mohou byt uzavreni a odlouceni z verej-
nych méstskych prostor. Z mést se pak vytraci lidé, déje a energie.
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POLYFUNKCE a VERTIKALITA

Obchod a monofunkce spolu moc nefunguji. Existuji vsak vyjimky.

Obchodni stavby jsou vétsinou polyfunkcni
stavby.

Spolu s obchody jsou rizné sluzby, kancelére, ve vétsich obchod-
nich domech a centrech i kulturni funkce ve formé kin, vystav ad. Existuji
ale vyjimky ve formé specializovanych obchodd, které se zaméruji na jedno
téma ve vyssi kvalité.

Uzce s polyfunkci souvisi vertikalita rdznych
funkci.

Dole (parter + pdr podlazi pod/nad) obchody a sluzby, nahore
muZe byt restaurace Ci jiny podnik, ktery vyuZije vyhled a ve vyssich podla-
Zich se zpravidla nachazi dalsi funkce jako administrativa, bydleni ¢i rizné
kombinace, které prinaseji obchodim dalsi stale zékazniky. | vétsi retézce
se snaZi integrovat mensi verze obchod( do riznych staveb a vytvorit tak
sit vybavenosti kratkych vzdalenosti.
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https://twitter.com/arnold5508/status/1195361702239277056/photo/1

URBANISMUS

Obecné plati, ze by obchodni stavby méely

byt co nejblize energetického centra v ramci
polycentrického modelu mésta s historickym
jadrem. V soucasnosti mizeme pozorovat navrat
obchodnich staveb do energetickych center mést,
tam kam patfi.

Drivéjsi stavba obchodnich center na periferiich mést zplsobila
vice problému nez uZitku. Ve své podstaté ,kradla” lidi z mésta, a tim i més-
to oslabovala. Ideové jsou obchodni centra dobrd, sdruZovat obchody na
jedno misto a Setfit tak lidem cas, ale svym méfitkem mohou méstu spise
skodit. Preci jen kdyz uz ¢lovék navstivi velké obchodni centrum, tak udéla
velky nakup a k tomu se hodi kufr auta.

S navratem do mést vsak stale hrozi, Ze vzniknou stavby, které
svym méritkem nendvratné rozbiji kus mésta. Proto je zapotrebi uvaZovat
i nad tim, zdali umisténim stavby vice neuskodim neZli prospéji. Vse ovsem
zavisi na samotném méritku obejktu a dobrém architektovi.
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VIZUALNI SMOG

Rada mést se jiz néjakou tu chvili snazi eliminovat
reklamni smog ve verejném prostoru. A nejsou to
jen velkad meésta jako Praha Ci Brno.

Pred par lety v centru Brna doslo k redukovani vizualniho smogu
verejnych prostor za pomoci regulace a manuélu verejnych prostor vytvo-
fenym Kanceldfi Architekta Mésta. Sjednoceni barev a stylu prfedzahradek
vytvorilo z centra Brna lepsi misto. Na poradi je regulace reklam na domech
a dalsi prezentovani znacek. Tento trend se nyni pfesouva z nejprisnéji re-
gulovanych center i do dalsich méstskych casti, napi. v Brné je nyni na
programu hlavni nddrazi a poté prilehlé méstské casti.
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,SOUCASNA*“
ARCHITEKTURA

Obchodni domy z prvni republiky i i pozdéjsi stavby jsou Casto
kulturnimi pamatkami. Nova obchodni centra vSak z pohledu architektury
¢asto ocefiovdna nejsou. | presto jsou u nas, a predevsim v zahranici prikla-
dy toho, jak i obchodni centrum mdze byti kvalitni architekturou.

Obchodni domy a centra mohou byt v dnesni dobé stejné kvalit-
ni architekturou jako jiné typy staveb, avSak musi byt osviceny investor (i
méstskad samosprava, kterd si trvad na pfizvani kvalitniho architekta ¢i uspo-
radani soutéze.

Obchodni retézce vi, ze je ke kvalité nikdo nenuti, a finance tak
vkladaji do analyz psychologie nakupovani nez do kvalitni architektury. Ten-
to standard bohuZzel nevytvari pfilis kvalitni méstské prostredi. Napr. Velky
Spali¢ek v Brné vypada jako ,vetfelec” z okraje mésta. Pomalu se ménici
trend nds vSak napliiuje nadéji. Stale ¢astéji se vyhlasuji soutéze na obchod-
ni stavby, predevsim na ty spojené s dopravnimi termindly ¢i v historickych
centrech mést.

Tato kapitola neni kompletni vycet souCasné architektury obchod-
nich staveb jako takové, ale spiSe vybér dobrych prikladd, na kterych lze
ukazat zmény k lepSimu.
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AUTOBUSOVE NADRAZI a BILLA

Litomysl / ateliér RAW / 2007

Prvnim dobrym prikladem a asi i jedinym svého
druhu je Billa v Litomysli od ateliéru RAW. Mésto
si stanovilo podminku, ze navrh vytvori kvalitni
architekt. Cekali 7 let, neZ se nasel investor, ktery
by s timto souhlasil.

Nékupni centra riznych rozmérd maji ¢asto Spatnou povést, coZ?
souvisi s jejich nekvalitni formou tvorenou pres kopirak. Na litomysiském
prikladu ale vidime, Ze to jde i jinak a netfeba tvofit jen pestrobarevné cCi
katalogové stavby.

Za pozornost stoji minimalizovana reklama. Pouhy napis Billa nad
fimsou bohaté staci. Budova je z ZB a velkorozponovych vaznikl. M3 2 &3s-
ti: prodejni a zdsobovaci. Ma pfedsazenou dfevénou konstrukci z lepeného
dfeva vytvarejici velkorysé loubi podobné jako nddrazni budova, tvofici sou-
vislosti mezi funkné odlisnymi budovami a zaroveri dodava monumentalni
az chramovy vyraz.

Prostor pfed nadrazim a obchodem je doplnén o obousmérné par-
kovani s volné rostoucim parkem, tvorici nékolik klidnych mist k odpocin-
ku. Celé toto prostranstvi, vitajici nds pfi pfijezdu do Litomysle, se otevirad
k ustfedni kfizovatce navazujici na historické centrum.
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https://archello.com/project/mpreis-st-martin

M-PREIS

Rakousko / rdzni architekti / rizné roky / rizné velikosti a verze

Z pohledu architektury dosahuji velmi dobré
kvality stavby rakouského retézce M-Preis, pro
které navrhoval nékteré stavby i svétoznamy
francouzsky architekt Dominique Perrault.

Rakousky fetézec M-Preis, jejichZz budovy navrhovali renomovani
architekti (Dominique Perrault, Zechner & Zechner, LP architektur,...), se
zaméruji a dbaji na zelenomodrou architekturu. Kazda stavba je origindl,
v kontextu daného mista.

Co dim to unikat, spolecnosti neni cizi urbanismus, ani kvalita
architektury. Principy jejich supermarketl se za ta léta neméni a jsou jim
stale vérni. Po vzoru Skandinavie dbaji na kvalitni materialy, izolace, dvojité
proskleni u chladicich boxd, umirnénost oken smérem na jih, dostatecné
clonéni, rekuperace tepla z chladiren do podlahové vytapéni a na dalSich
ddlezitych principech.

Ne Casto se totiZ stane, Ze jsou majitelé obchodnich staveb pozva-
ni na Bendtské biendle architektury. V roce 2004 se tak stalo. Spole¢nost
totiz razi smér udrzZitelnost a v roce 2012 postavili svdj prvni pasivni su-
permarket v Pinswang a od té doby mnoho dalSich. Investice do pasivniho
standardu ale nejsou Cisté ekologicky tah, ale i ekonomicky. Vydaje se jim
vraceji do par let. Kvalita vnitfniho prostredi je lepsi jak s umélou klimatiza-
ci, a dokonce jsou produkty déle Cerstvéjsi.
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PALAC OMEGA

Brno / Kuba & Pilar architekti / 2005

Za kvalitni pfiklad povazuji obchodni centrum Omega na namésti
Svobody v Brné od Kuby a Pilare.

Architekti zvolili odvazny navrh v historickém
centru Brna, ale , Architektura musi byt vidét.”
Svym meéritkem respektuje kontext mésta,
podporuje historicky dvlr vedlejsi stavby
a rozsiruje tkan ulic a prichodd.

Pri realizaci stavba sice Sokovala, avsak obyvatelé si po dekadé let
jiz zvykli a ndzory se zménily.

Objekt je polyfunkéni a spojuje obchodni funkci s byty. Srdcem
obchodu je prichozi pasaz s kavarnou a o podlazi niZe situovaného obchody
Billy. Stavba dominuje nédmésti svym sklenénym pricelim a tvari se uzavre-
né, avSak nabizi prichozi obchodni pasaz navazujici na dalsi dim a podpo-
rujic tak sit méstskych ulicek.

Méritko stavby respektuje své okoli a ve své vnitini ¢asti nabizi
vertikalné otevieny prostor opticky navazujic na dvir vedlejsi stavby NPU.

Stavba obsahuje i obchodni galerii, kterd se ale nachdzi ve vys-
sich podlazich, tedy nezaujme pouze prochdzejici dale do pasaze Alfa nebo
opacnym smérem na ndmest.
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Retézec LIDL

kde? / kdo? / kdy?

Alespon zminku si zaslouzi retézec Lidl, ktery se
snazi své samostatné stojici ,katalogové” stavby
resit |épe a své obchody chytre integrovat do
stavajici zastavby.

Napf. v Brné na Dornychu. Sice je to stale ,kvadr”, ale pro Lidl
atypicka budova, 2podlazni s prosklenymi kancelaremi a plochou strechou.
S nedostatkem pozemk( uz neplati, Ze retézec umistuje prodejny zpravidla
jako samostatné budovy, ale musi se navrhovat vice nestandardnich fesent.
Mnoho retézcl prechdzi na zmensené verze svych obchodd, obchody se
integruji do stavajicich staveb, napr. v Dejvicich obchod Penny umistil svij
obchod do suterénu bytové stavby.
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_IDEALNI“
OBCHOD

Pfedstava idedlniho obchodu se méni dle Uhlu pohledu, a prede-
vSim dle samotného posuzovatele. Obchod spojuje a protind nékolik se kfi-
Zicich skupin. Majitele obchodd, jejichZ idealni predstava je nejvyssi zisk

iV v

iV v/

zadarmo je pouhy sen). Tyto dvé skupiny spolu vedou dialog klasického za-
kona nabidky a poptavky.

MlzZe se zdat, ze toto jsou jedini aktéri, avsak neni tomu tak. Ob-
chod jako takovy je oblanskou vybavenosti, vytvari pracovni mista, je po-
tfebnym prvkem méstské struktury a samotnou strukturu ovliviuje tim, jak
hospodafi s lidmi a déji. Coz se dotyka i dalSiho Uhlu pohledu méstské sa-
mospravy, jehoz idedIni predstava funguje jako urbanisticky méstotvorny
prvek pomahajici méstu a vyzivujici jeho strukturu. Tomu ale realita ¢asto
neodpovida. Mésto si musi stat za svym a prosadit si svou jako Litomysl,
nebo mit Stésti na osviceného investora.

Vétsina obchodnich dom{ a center (predevsim ty na periferii) se
chovad jako zlodéji, ktefi si ukradnou lidi pro sebe, zavrou je uvniti ve svém
dokonalém umélém prostredi a okoli jiz nic nepfindsi. V idedinim pripadé by
si mély obchody lidi od mésta jen pUjcovat.

Z mého pohledu je tedy nejidedlng&jsi takovy navrh, ktery je nejlep-
Si pro rozvoj mésta a zaroven bdue vyhovovat i investorovi, coz se nevylu-
Cuje. Jen je takovy navrh komplexnéjsi a narocnéjsi disciplina.
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Mésta zdi

DOSTUPNOST a LOKALITA

Ddlezitym faktorem pro umisténi obchodu je dostupnost. Archi-
tektura a urbanismus mohou zcela zasadné podporit obchod. Ten byl dfive
vzdy umistén tam, kde proudilo nejvice energie, tedy hlavni cesty, ndmésti
a krizovatky jako subcentra.

To se zménilo s pfichodem obchodnich center a jejich vystavba
na periferii, kterd energii z mésta vysava. Obchodni prostory jako vybave-
nost mésta musi byt dostupné nejenom autem, ale i pésky ¢i hromadnou
dopravou a byt nejlépe na ddlezitém dopravnim uzlu. S tim se poji i potreba
parkovacich stani, kterd, pokud jsou kolem obchodni budovy, tvofi bariéru
pro pési. Pokud je to tedy mozné, pak je nejlepsi resit parkovani podzemni
gardzi pod budovou, coz ve mésté Setfi plochy i podporuje hustotu méstské
struktury. Uplné nejlepsi je ale minimd&ini vzdédlenost od zastdvek hromadné
dopravy, nejlépe ve vicero smérech.

Obchodni stavba musi byt soucasti bézného
zivota aka ,po cesté”. Rozristajici se dnesni
mesta uz nemaji pouze jedno centrum, ale maiji
jich nékolik, jsou tedy polycentricka. Kazdé
takové centrum je idealnim mistem pro umisténi
vybavenosti.
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Mésta zdi

Aby nové navrzeny obchod fungoval Iépe neZ jeho suburbanni
Jvetrelci” v centrech mést, mél by ndvrh mit vhodné méritko a respektovat
danou lokalitu, stat se soucasti a pfitelem mésta, protoZe jediné tak mize

obchodni stavba fungovat, aniz by narusovala bézny zavedeny a fungujici
rad mésta.

Méritko neni jen o velikosti. Objekt mUze byt
velky, ale musi byt uréitym zplsobem clenény
a privétivy k méritku Cloveéka, ktery se zde pak
citi dobre. Vzdy se jedna o jednotlivosti vici
celku. Clovék vi¢i obchodu, obchod vici bloku,
blok vUci lokalité atd.

Je zapotrebi nalézt vhodnou velikost bloku, popripadé jeho rozcle-
néni ve strukture mésta. Mensi bloky podporuji vitalitu prostredi, dynamiku,
prostupnost a napojeni na uli¢ni sité. Cim je ale zase blok vétsi, tim nabizi
vetsi mozZnosti v ramci vnitrobloku a v nédvrhu optického ¢lenéni hmoty. DU-
leZité je se pohybovat v méstské strukture, abychom se k nécemu mohli
vztahnout.

Obchodni centra jsou jiz z podstaty velké budovy a ne vzdy jde
méfritko vyresit roz¢lenénim. O to téZsi je pak navrh objektd mimo mésto,
které nemaji Zadny vztazny bod. Jako dobre fesené i bez clenéni mi prijde
OC Novy Smichov. Architekti zakamuflovali velkou hmotu za stavajici za-
stavbu, otevreli parter do ulic a pasaze napojili na ulicni sit a park. Centrum
se i pres svou velikost stalo soucasti prostoru.
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MESTOTVORNY PRVEK

V nejidedlngjsim pripadé by se mélo navrhovat
tak, aby objekt pomahal méstu a vyzivoval jeho
strukturu. Za tim si ale mésto musi stat a prosadit
Si svou.

Tedy navrh kvalitni architektury, ktery vyresi tskali lokality a do-
stupnosti, napojeni na mésto skrze pasaze, spravné umisténi vchodd a ote-
vieni parteru, méstu a Clovéku privétivé méritko, které bude respektovat
okolni zastavbu. Vyfesi i pfedprostory pred vstupem ovliviujici atraktivitu
verejného prostranstvi i samotného obchodu. Navrhne dalsi funkce pod-
porujici prodej a polyfunkénost mésta a predevsim variabilitu obchodnich
ploch tak, aby dokazaly reagovat na ménici se poZadavky na potfebné plo-
chy a zvysujici se podil prodeje pfes internet, a pfesto byti stale konkuren-
ceschopné.
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Mésta zdi

NAPOJENI NA MESTO

Vnitrni komunikace obchodu ¢i jejich vnitfni pasaz
by se mély napojovat na venkovni uli¢ni sit a tim
ji rozsSirit, ne se uzavrit do sebe.

Idedinim prikladem jsou pasézZe a obchodni domy, které jsou prd-
chozi. Prednostné by mél byt obchod navrzen pohodiné tak, aby byl z po-
hledu ergonomie pohybu obyvatel po cesté do préce, domd, na navstévu
a Clovék tak nemusel chodit nikam daleko. V takové chvili clovék zacne
uvazovat, zdali se mu vyplati jit nékam jinam. Je totiz zasadni rozdil mezi ob-
chodem, ktery se stal soucasti méstské struktury a obchodem, do kterého
musim cilené zajit. Preci jen obchod ,,po cesté” setii nas dnesni drahocenny
cas. O to Iépe pokud se obchod naléza na nékolika cestach najednou.

Dobrymi pfiklady jsou Lilla Diagonal v Barceloné ¢i OC Omega
v Brné od Kuby a Pilare, které jsou plynule prichozi a slouZi i jako zkratka.
Také v Milané a Neapoli jsou obchodni paséze, které tvori jedinou moznou
cestu, aniZ by bylo potfeba obejit velkou ¢4st mésta.
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Mésta zdi

NEJBLIZSI OKOLI

Z pohledu mésta by bylo spravné, kdyby
obchodni stavby byly resené kvalitné vCetnée
okolnich prostor.

Nejen Ze tak investor zatraktivni svij obchod a pfilehlé prostory,
které mohou slouzit i jako lakadlo (preci jen z dobfe navrzeného verejného
predprostoru je to uz jen kricek vstoupit, nechat se unést a nakoupit), ale
podilenim se na tvorbé a Udrzbé verejného prostoru mohou byt zadobre
i s méstem, jakozto spravcem verejné infrastruktury, které pak maze byt
shovivavéjsi pfi schvalovani developerského zaméru, protoze navysujici se
pocet pozitivnich externalit dané lokality prospiva vsem.

Tato mista vsak nesmi byt pouze pékna, ale musi mit ddvod pro¢
tam jsou. V Brné u Vankovky je hodné resenych prfedprostor, ale nikdo je
moc nevyuziva, protoze vsichni radéji projdou nejkratsi cestou, vnitrkem.

Nesmime taky opomenout zdsobovani. Obchodni stavby ve més-
tech maji ¢asto pouze mensi zdzemi a sklady a skladovani se rfesi spise
externé. Tomu se musi uzpdsobit urcita ¢ast prilehlého okoli.

85



86

Mésta zdi

PARTER

Je u obchodu to nejdilezitéjsi a nejméstotvornéjsi. Ne nadarmo
se do parteru a 1NP situuji provozy bézného denniho Zivota jako potraviny,
restaurace a kavarny. Casto jsou situované restaurace do nejvyssich podlazi
s terasou a vyhledem, avsak nejvice méstu i obchodu da, kdyz je vse umis-
téno v dosahu méstské urovné a obé funkce si pomahaji navzajem.

|dealIni obchod z pohledu mésta by se nemél
uzavirat do sebe a tvofit hranici mezi soukromym
a verejnym, nybrz vytvorit mekké rozhrani
otevirajici se do zivé energii nabité ulice.
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Mésta zdi

POLYFUNKCE A VERTIKALITA

Obchodni stavby v ¢eskych méstech by se
zpravidla mély navrhovat polyfunk¢née.

Predevsim pokud se jedna o vétsi centrum, mél by byt obchod
spojen napr. s dopravnim terminalem kvili dostupnosti a ndvaznosti funkci.
Spolu s obchody se navrhuji rizné sluzby, kancelére a byty, a vétsi obchod-
ni domy a centra by mély mit, pokud chtéji stale v budoucnu konkurovat
prodeji pres internet, i kulturni funkci ve formé kin, vystav ad. Existuji vsak
vyjimky ve formé specializovanych obchodd, které se zaméruji na jedno
téma ve vyssi kvalité.

Vertikalita v hustém meésté tvori sama o sobé
polyfunkcni prvek. V idealnim pripade by mély
byt obchody a sluzby umistény v parteru,
popripade v prilehlych nejblizSich podlazich
propojenymi eskalatory, které ,,mazou” vertikalni
bariéry.

Parter by mél byt otevren do verejného prostoru. Jadrem obchodni
stavby musi byt stfedné velky obchod typu Penny, Lidl, jelikoZ potraviny
jako jeden z méla obchodnich artikl( se stale nakupuji osobné. Kolem vétsi-
ho obchodu jsou pak rozmistény variabilni plochy, které mohou vyuZit rizné
dalsi obchody. Polyfunkcni objekt s byty/kancelaremi je dobré doplnit o stra-
vovaci provozy, a to bud pobliz potravin Ci na stfeSe s vyhledem. Samotni
rezidenti a pracovnici zde tvofi hodnotu a trzby, ¢emuz je zapotrebi objekt
pfizpdsobit.

V neposledni fadé je dobré integrovat express verze vétsich retéz-
c do riznych staveb a vytvorit tak sit vybavenosti kratkych vzdalenosti,
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VARIABILITA

S tim, jak se rozsifuje internetovy obchod a snizuji
se pozadavky na velikost obchodnich ploch
kamennych prodejen je zapotrebi navrhnout Cast
budovy tak, aby bylo mozné reagovat na budouci
zmeény moznou prestavbou funkci.

Nevérim, Ze by internet prevalcoval kamenné obchody Upiné, pro-
toZe Clovék je tvor od prirody spolecensky (vétsinou) a protoze stéle bude
zapotrebi jit si nakoupit potraviny, zajit si vyzkouSet obleceni ¢i jen tak se
projit. Kamenné prodejny maji stéle co nabidnout, a s tim, jak vétsina ob-
chod(i prodéva na nékolika frontach (kamenny obchod, internet), tak je to
predevsim moznost levnéjsiho osobniho odbéru na pobockach, reseni re-
klamaci bez nutnosti Cekat na postu Ci jen zajit si do obchodu s atmosférou

vivs s

a uZit si nékup na osobnéjsi irovni nez jen na pocitaci.

Tomu se ale musi obchody pfizpdsobit. Z pohledu mésta byti po-
staveny s myslenkou na budouci zménu vyuZiti prostor.
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ZAVER

Rad bych se na zaveér vratil k dvodnimu citatu
Tomase Bati:

,Dobry obchod je takovy, kde jsou spokojeni
vsichni zucastnéni.”

Jelikoz v idedlnim sveté nezijeme, je zapotrebi
komplexni diskuze, ze které vzejde varianta
navrhu, kterd bude méstotvorna a zaroven

bude vyhodna pro investora. Spravné by tedy
bylo vyhlasovat na tyto stavby soutéz zajistujici
zdarny vysledek. Popfipadé iniciovat vytvoreni
pomocnych materiall/voditek/rad k navrhu
obchodnich staveb, po vzoru manuall verejnych
prostranstvi, a predejit tak jiz v pocatcich Spatné
reSenym navrhim. OvSem nejlepsi je najmout
dobrého architekta.
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PREDMLUVA

Diplomova prace se zabyva navrhem obchodniho
domu na trojuhelnikové proluce mezi ulicemi Na
Morani a Pod Slovany v Praze.

Drive zde byla zastavba, ktera byla kvili dopravé odfiznuta a s po-
stupem casu zanikly i pozistalé stavby. Z parcely se stala plocha nikoho
a niceho. Pritom je parcela velice atraktivni (Karlovo namésti, naplavka,
okolni ministerstva, nemocnice, Emauzy, ...). Diky tomu, Ze se parcela na-
chazi na vyborném misté z hlediska dostupnosti lidi, vybavenosti i dopravy,
ma veliky potencial pro zastavéni.

CiL PRACE

Cilem prace je nalezeni vhodné formy pro
atypickou parcelu a funguijici prostorové
usporadani pro ,Dtm jidla“, obsahujici trhy,
trvaly prodej jidla, food courty, restauraci a dalsi
prostory potrebné k fungovani objektu.
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ANALYZY

105



106

UMISTENI
Redené trojuhelnikové parcela se nachéazi v Praze,

presnéji na Praze 2.

Hranice obvodu Praha 2 byly stanoveny v r. 1960 a v r. 1990 se
tento obvod stal méstskou ¢&sti Praha 2. Uzemi MC Praha 2 zahrnuje 4 ka-
tastralni uzemi o celkové plose 418 ha: Nové Mésto (parcela), Vinohrady,
Vysehrad (je celé na tuzemi MC Praha 2), Nusle.
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POZICE PROLUKY V RAMCI OKOLI

Proluka ma velmi zajimavou pozici. Je v tésné
blizkosti Karlova nameésti, naplavky a kousek od
cesty drivéjsi VySehradské cesty, ktera propojuje
Vysehrad pres Karlovo namésti az ke Starému
Méstu a jeho brodu.

Pobliz se nachazi mnoho instituci, které mohou ,,Ddm jidla“ denné
vyuzivat. Navic blizkost ke Karlovu namésti zarucuje dobrou dopravni do-
stupnost i prival prochazejicich/projizdéjicich lidi, protoze Karlovo a Palacké-
ho nameésti kfizuje jak trasa metra C, tak i mnoho linek méstské hromadné
dopravy (tramvaji i autobus() dostupné do 1-2 minut pésky. Hlavni vlakové
nadrazi je pésky cca 10-15 minut. Tedy skoro v dochazkové vzdalenosti.
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CHARAKTERISTIKA MISTA

Proluka je svazita k jihu s prevysenim 7-9 m,

ma trojuhelnikovy tvar a sousedi ze severu

s obytnou blokovou zastavbou a hlu¢ngjsi
dopravou (tramvaj), ze zapadu s ministerstvem
zdravotnictvi a z vychodu s ministerstvem prace,
IPRem a CAMPem propojenych vyskovou terasou
s jizné polozenym komplexem kostell a Emauzy.

Severni obytna zastavba je 5-6ti podlazni. Zapadni 5ti podlazni mi-
nisterstvo ukazuje uzavfenou fasadu se zadnimi vstupy a od ulice Na Morani
je oddélena pfikrym svahem se stromy, blokujici vyhled na VySehrad. Tim,
jak je pozemek svaZity je jihovychodni zastavba vyvysena na terase o vysce
zhruba 9 m.

Celkovy dojem z prostoru je nesourody. Velké
vyskové rozdily a co strana, to jiny dim.

Pekné misto leC nevyuzité, ¢lovek tudy pouze
projde a je to Skoda, protoze potencial je velky.
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FOTO SOUCASNEHO STAVU

Stavajici parcela neslouzi ani jako park, ale jako
obratisté parkovaci prilehlé plochy.

Pisobenim Casu a lidi je zde vidét proslapana cestic¢ka, kterou si
obyvatelé snazi zkratit cestu od Palackého namésti a z Dittrichovy ulice.
Bariéru tvori stromy blokujici vyhled na Emauzy a VySehrad a strmy svah
s opérnou sténou podél ministerstva, ktery je potfeba obejit po neexistuji-
cim chodniku.
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HISTORIE

V roce 1884 byla parcela soucasti severni
zastavby, avSak po roce 1889 jiz byl blok
prorazen kvlli dopravé a propojeni pres reku
smérem ke Smichovu. Budov z ufiznutého cipu
postupné ubyvalo a béhem 2. sv. vdlky zcela
vymizely.

Nyni je z parcely ,parkova“ plocha s obratistém pro vozidla parku-
jici podél vyvysené terasy Pragerovych ,kostek” a Emauzd.
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NAVRH

Potencial mista je velky a je treba jej vyuzit.
DUm jidla jsem navrhl tvarové a kompozi¢né

jednoduchy, vyskové nekonkurujici Emauztm.

Pracoval jsem s vyhledy k jihu a s vySkovym
prevysenim parcely, abych netvoril priliSnou
bariéru. Naopak jsem se snazil Uzemi
zprGchodnit.
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URBANISMUS

Uzemi je nyni prostupné pouze od Karlova
nameésti pres ulici Pod Slovany.

Timto smérem proudi nejvice lidi, avsak
vySlapana cesticka stfredem ,parkové plochy*
poukazuje na fakt, ze by lidé radi prochazeli i od
Dittrichovy ulice a Palackého namésti.

Proto si myslim, Ze je spravné vytvorit pvodni
ulicku od Dittrichovy kolem ministerstva, napojit
se na ulici Pod Slovany a propojit ulicni sit.
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HMOTA

Nové vytvoreny priichod Gzemim vytycuje tfi
ulice obklopuijici trojahelnikovy blok, ktery drzi
pevné linie ulicnich car.

Vznikla trojuhelnikova hmota tvori vyhledovou
bariéru, a tak jsem se rozhod| ustoupit a odebral
hmotu v linii a vySce Dittrichovy ulice, aby se
oteviral vyhled nejenom na Vysehrad, ale i na
Emauzy.

Vznikly tak dvé trojuhelnikové hmoty. Podnoz
vysSky cca protéjsi vyvysené terasy, ktera slouzi
jako piedestal a terasa hlavni hmoty v Urovni
ulice na Morani. Smérem z ulice Pod Slovany se
dava na odiv kompozice dvou svislych silnych
vertikal vici sobé posunutych.
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Na Morani

Karlovo namésti »

VZTAH K OKOLI

V navaznosti na novy priichod Gzemim vytvarim
navazujici pristup na terasu z ulice na Morani

a schodistém z ulice Pod Slovany. K terase je
pridruzen vedlejsi vstup. Budova je plynule
prichozi k hlavnimu vstupu a naopak. Ten je

situovan blize ke Karlovu nameésti, odkud proudi
nejvice lidi.

Prijezdy vozidel je rozdelen do dvou mist, jedno
zasobovaci (smérem k Dittrichoveé ul.) a druhé

k podzemnim garazim. Gardze maji vjezd vzdy

v Urovni terénu.

Podnoz jsem navrhl kompaktné jako piedestal
hlavni hmoty v Grovni protéjSich EmauzU, na
které vyvysena terasa nabizi lepsi vyhled.
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Restaurace s barem
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PROGRAM A STRUKTURA

,D0m jidla“ by mél fungovat jako misto, kde se
schazeji lidé rlznych generaci a chuti, probihaji
vzajemné interakce a vytvareji zivé prostredi
napfic trhy a food courty propojenych ulickou
eskalatorl podél fasady.

Prvni podlazi s pfidruzenou terasou spolu

s druhym podlazim funguiji jako trhova. Dalsi dve
podlazi funguji jako food courty a jejich odbytova
plocha vyuziva nabizejicich se vyhledl. Proto jsou
zde barové lavice podél fasad.

Zdvojena podlaha v celé horni Casti objektu
dovoluje tvorit a ménit pronajimatelné prodejni
sekce.

V nejvyssim patre se nachazi restaurace, do
které je mozné dostat se i mimo oteviraci dobu
ostatnich casti domu.

V podzemnich podlazi se nachazi garaze
a skladovaci prostory pro vSsechny mozné provozy.
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FASADA

Fasady podnoZe a horni hmoty jsem navrhl zvlast,
ale stejné po celém obvodu, aby zlstal zachovan
jednoduchy objem hmot a jejich odliSeni. Fasada
nadzemni Casti je resena jako LOP, jehoz soucasti
je abstraktni predsazena kovova konstrukce.

Abstrakce pismen, slov a vyznamu s jidlem
vytvarejici vzor. Pro znacky je na fasadé vymezen
pruh mezi 2.-3.NP (fizeno bude grafickym
manualem).

Jednotliva pismena mohou byt podsvicena. V Seru
Ci po zapadu slunce se otevira moznost hry
s fasadou na dalSi Urovni.

Podnoz je resena v Cisté hmoté pouze s otvory
pro vstupy, pro vjezdy a schodisté na terasu.
Povrchova Uprava tlustovrstva Skrabana omitka.
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KONSTRUKCE A MATERIAL

Objekt je navrzen v kombinovaném
zelezobetonovém konstruk¢nim systému.
Podnoz je vynasena obvodove, sténami i sloupy
s hlavicemi. Zatepleni je freSeno mineralnimi
deskami a povrch v hrubovrstvé omitce.

Desky horni ¢asti objektu jsou vynaseny sloupy
a nosnymi sténami tvorici zazemi budovy

a vyztuzeni. Konzolovité Casti desek jsou po
obvodeé vyztuzeny Zelezobetonovymi parapety.
Vyztuz desek je reSena skrytymi prlvlaky.

Fasada horni ¢asti je reSena jako LOP
s predsazenou kovovou konstrukci.
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TECHNICKE RESENI

Velky vliv na dispozici mélo feSeni pozarni
bezpecnosti. Navrhnul jsem otevfeny prostor
s pridruzenym zazemim a Uniky usporadal co
nejdale od sebe po krajich objektu. V celém
objektu jsou sprinklery. Nadrz na nejnizsim
podlazi spolu s nadrzi na destovou vodu
svadénou ze strechy.

Sklady a odpadové hospodarstvi s chladirnami
jsou umistény v nejnizsim podlazi. Technicka
zazemi v dostatecné dimenzi jsou v 1PP a 2PP
vedle garazi. Pro zmenseni primeérd VZT

a celkové Sachet je strojovna VZT Castecné
resena v 4NP, obsluhujic horni podlazi.

Voda je ohfivana lokalné. Vytapéni reseno
Castecné vzduchotechnikou, ¢astecné BKT -
systém plosné temperovaného betonu.
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Pohled s Emauzy
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Rad bych na zavér podékoval svym vedoucim,
rodiné i pratellim, kteri se mnou absolvovali tuto
nelehkou cestu jako podpora a opora v tézkych
chvilich.

PODEKOVANI
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Elektronické zdroje
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